Marketing ve vyhledavacich a katalozich

SEM
Search Engine Marketing

Jir1i Chomat
www.Mall.cz
www.chomat.net

Prednaska ke staZeni: http://www.chomat.net/other/inspo-2005

Marketing ve vyhleddavacich a katalozich Jiri Chomt



Obsah

e Uvod do SEM
* Definujeme strategii SEM

— analyzujeme klicovova slova
— analyzujeme obsah stranek
* Optimalizujeme stranky
* Registrujeme stranky ve vyhledavacich a katalozich

* katalogy, fulltextove vyhledavace, vyhledavace ,,platim za klik*

* Monitorujeme vysledky

Marketing ve vyhleddavacich a katalozich Jiri Chomt



Co je SEM

Efektivni zpusob marketingu na
internetu.
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Proc¢ se mame SEM viubec zaobirat

* 70—80% navstévniku naléza noveé stranky v
katalozich a vyhledavacich

* nizka cena za navStévnika (ve srovnani s jinymi
medin)

* cilena navstévnost

* technickymi prostfedky 1ze velmi dobie zméfit
vysledky optimalizace a marketingovych kampani =
konverzni pomer
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Definujeme strategii SEM

"SEM na zakladé analyzy definuje u¢innou

strategii."

...T1ika nestor SEO a SEM v Cechach Marek Prokop.
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Analyzujeme kliCovova slova
* analyzujeme vesker¢ mozn¢ varianty klicovych
slov

* nazyvaji navstévnici naSeho webu dany produkt
stejn¢ jako my?

* volime kliCovova slova podle cilové skupiny
* popularita klicovového slova nebo fraze

e klicCovova slova a konkurence
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Analyzujeme obsah stranek (1)

e zname cilovou skupinu?
- slangov¢ vyrazy, nespisovné vyrazy
— pokud tyto vyrazy nechceme mit v bézném textu, je
idedlnim feSenim pouziti ,,slovni¢ku pojmi‘““ nebo
napiiklad PPC vyhledavacu
* jsou naSe stranky optimalizovany pro potrebné
kliCcove slovo nebo skupinu slov?

* optimalizujeme na cely rozsah kliCovych slov?

— od obecnych (skupimovych) frazi po zcela konkrétni
vyrazy
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Analyzujeme obsah stranek (2)

* mame dobre strukturovany a take napsany text
(Copywriting), ktery navstévnika oslovi?

- zieym¢ bude zcela odliSné koncipovan text pro ktery je
cilovou skupinou ,,sttedni management* od textu, ktery
ma zaujmout dospivajici mladez

* Naprava neni snadna:

— navrh zmény struktury stranek
— rozdéleni obsahu na vice Casti

— piepsani, vetsi nebo mensi, Casti textu
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Optimalizujeme stranky

VSechny upravy musi byt v souladu se zvolenou
stategii SEM.

odkazuji na predchozi predndsku Petra Weidy
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Katalogy

* obecné katalogy (Atlas, Centrum, Seznam,...)

— piednostni vypis pi1 vyhledavani (pripadné€ textova,
bannerova reklama)

— garance prvni strany pi1 vyhledavani
— piednostni vypis v kategorii
- ... a dalsi podobné marketingoveé modely

* oborove a odborné katalogy

— lépe cilena navstévnost
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Katalogy - jak na né

* Peclivé volime sekci (nebo spise sekce), do kterych
stranky umistit.

- tématika stranek, cilova skupina uzivateli

* Postupujeme dle strategie a do nazvu, pripadn¢ do
popisu stranek, se snazime vlozit relevantni kliCova
slova a fraze.
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Fulltextové vyhledavace

V¢éEtSinou nenti tieba se registrovat, nejlepSim
receptem je ziskat odkazy z oborové pribuznych
a ,kvalitnich* stranek.

odkazuji na predchozi predndsku Petra Weidy
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Vyhledavace ,,platim za klik* (pay-per-click)

e plati se jen za kliknuti na reklamu

* pozice, pro urCite kliCove slovo ¢1 frazi, se
vyhodnocuje z poméru ceny za klik a
pravdépodobnosti kliknuti

* vhodné pro:

— velmi konkuren¢ni slova
— n¢kdy je ovSem cena za klik vysoka
— nespisovne vyrazy a preklepy

— kratkodobe kampané
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Platime za klik v ¢echach

* Google AdWords — pravy sloupec pi1 hledani na
Googlu a nové takeé hledani na Seznamu (pr1
hledani ,,ve svéte*)

— 1dealni pomicka pi1 ndvrhu kli¢ovych slov

* Google AdSense — netrpelivé Cekame na spusténi
lokalizovan¢ verze pro obsah, pro hledanti je j1z
ceStina dostupna

* eTarget — pod Clanky na ruznych (nejen)
zpravodajskych serverech (1iDnes, Blesk, Ziv¢,. . .)
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Monitorujeme vysledky

* sledujeme pozice ve vyhledavacich a prubézné
pracujeme na zlepSeni dosazenych pozic

* vvhodnocujeme zdroje ze kterych k nam
navsStévnici piichazi a optimalizaci podle toho

upravujeme

* monitorujeme konverzni poméry z (pay-per-
click) vyhledavacu
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Zlaté pravidlo

Pouzivejte ,,selsky rozum®.
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